
Marketing Cultural

Apresenta



Marketing Cultural

A peça de Teatro

“Temporada de Laranjas”

( O GRANDE GOLPE)



Resumo Marketing Cultural

A realização da peça teatral, com texto de Peter
Pondorf, direção de Ednaldo Freire, produção e 
coordenação geral de Gilmar Aparecido Guido, 

trilha sonora composta por Kalau, criação de luz 
de Ari Nagô, cenografia e figurinos de Luiz 

Augusto dos Santos, com pauta no teatro Ruth 
Escobar, sala Gil Vicente, no período de Março a 

Novembro / 2006, com seções às sextas a 
domingo, perfazendo o total de 33 

apresentações.



Ficha Técnica Marketing Cultural

Texto PETER PONDORF

Direção KIKO JAESS

elenco

José: SERGIO MORENO 

Dr Rocha: JORGE CERRUTI  

Lurdes e Graça: MIRIAM LINS

Vina: PIERRE BITTENCOURT 

Agente: GERSON ORTEGA  

Junior: TADEU PINHEIRO  

Janete: DANIELLE DI DONATO

direção e produção

GILMAR GUIDO / AGUINALDO SILVA FILHO



Apresentações Marketing Cultural

Nova temporada em Janeiro e Fevereiro de 
2007, no teatro Ruth Escobar, às sextas e 

sábados as 09:00hs



Marketing Cultural
“Fotos Temporada de Laranjas”



Divulgação Marketing Cultural
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Divulgação Marketing Cultural



Marketing Cultural

Leis de Incentivo
O projeto está aprovado na Lei de Rouanet de Incentivo Cultural

Pronac 05-1064 – José R$ 282.700,00 



Realização

Marketing Cultural

Contato: Fernando Silva

5531.0858 – 8187.3021

MC10 Promoções e Eventos Ltda
Contato: Aguinaldo Silva

6959.4391 – 8415.9052
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